LAS PROVINCIAS
VALENCIA

Seccién: ECONOMIA  Documento: 1/1

29/02/08
Prensa:  Diaria
Tirada: 56.228 Ejemplares

Difusion: 42.049 Ejemplares

Cdod: 18361667

El director de LAS PROVINCIAS, Pedro Ortiz, el socio de PWC para ia Comunitat, Rafae! Sanmartin, el presidente de Ros Casares, Francisco Res Garcia, junto a Ghemawat. /Kai FORSTERLING

Pagina: 42

El profesor mas precoz de Harvard
sostiene que la globalizacion no existe

Ghemawat avisa en Valencia de que entender mal el mundo provoca fracaso empresarial

JULIAN LARRAZ BB VALENCIA

Pankaj Ghemawat, el profesor més
joven en conseguir la plaza de pro-
fesor titular en la prestigiosa escue-
1a de negocios de Harvard, sostuvo
ayer en Valencia que la globalizacion
(come fendmeno que haya unido el
mamdo) no existe. Para argumentar
su teoria aporté estadisticas como
gue en los ltimos afios sélo el 3%
de la poblacion mundial es extran-
jera de primera generacion. El por-
centaje es inferior al de 1900.

El experto en globalizacién y es-
trategia dio una condferencia ayer en
el Valencia International Business
Forum 2008, organizado por Deusto
y Alta Gerencia, que también conto
con charlas del profesor del Insti-
tuto de empresa Business School,
Juan José Peso, el profesor de finan-
zas en el IESE, Ahmad Rahnema y
de la consejera de Google Egpana,
Isabel Aguilera.

El indio Ghemawat explicd que
no se puede hablar de un “mundo
plano” si “la inversion extranjera di-
recta sélo es el 10%” o el comercio
exterior sélo se corresponde a un

26% del PIB mundial. El prefesor
entiende que para hablar de globali-
zacién se deberfan producir porcen-
tajes de entre el 85 y el 100%.

“Si empezamos Comt Una concep-
cién equivocada de la globalizacitn,
partiremos de un error en nuestra
planificacién empresarial”, afirmé
el profesor de Harvard que recor-
dé que Coliin Powel sf sostenta que

VALENCIA INTERNATIONAL BUSINESS FORUM 2008

¢l mundo era plano. “Quizi hablaba
en un plano militar”, bromeé.

El ponente defendié su afirma-
cidn de que la globalizacién no ha-
bifa llegado atin (pronostics. que serd
una realidad en 2060) por cémo se
desarrollaba el comercio. Ghemawat
expuso ayer que el comercio entre
metrépolis ¥ antiguas colonias se
triplica en comparacidn con lo que

La primera edicién del congreso Va-
lencia International Business Frum
2008 fue todo un éxito de afluencia
en el Palacio de Congreso de Valen-
cia con una asistencia de 300 per-
sonalidades. Por parie de la organi-
zacion acudieron e director general
de Deusto, Oriol Huguet, el director
general de Alta Gerencia, Edward
Mccubbin, y el socio director de Pri-
cewaterhouseCoopers en la Comuni-
tat Valenciana y Murcia, Rafael San-
mattin y ef director de LAS PROVIN-
CIAS, Pedro Ortiz.

e ACCeS50.COM soLuciones FrRR EL FROFESIONAL DE LA COMUNICACIEN

Exito de afluencia al congreso

~ Comercio e lnnovacion, Matias Pérez

Por parte de la Generalitat estuvo
ef secretario autondmico de industria,

Puch, asi como Bruno Braseta, direc-
tor general de innovacidn. Del dmbito
empresarial acudieron el presidente
de Clerval, Rafael Ferrando; ef de la
Confederacién Empresarial Valencia-
na {CEV}, José Vicente Gonzalez; el
de Ros Casares, Francisco Juan Ros
Garcia; as’ como miditiples represen-
tantes de distintas firmas y ded mun-
do de las finanzas de la Comunitat

Valenciana,

hacen dos pafses que no han tenido
este tipo de relacion. El profesor ar-
gumentd que este dato se produce
porque las naciones con una regu-
lacién més parecida tienen mds po-
sibilidades para establecer relacio-
nes comerciales.

Por otra parte, las compraventas
entre paises que comparten divisa
propician que se duplique el comer-
cio entre ellos, mientras gue com-
partir e} mismo idioma sélo aumen-
ta las relaciones econdmicas en un
48% (cuatro veces menos que usar
la misma moneda).

Ghemawat puso como ejemplo
de la no globalizacién a la firma es-
tadounidense Wal-Mart. Durante su
penencia presentd un grafico en el
que, conforme el negocio internacio-
nal se alejaba de EE. UU,, descendia
su rentabilidad al desaparecer los
vinculos financieros con los paises
cont los que negociaban. El error con
Alemania fue vender fundas de al-
mohadas de distinto tamaito al usa-
do por los alemanes. En Brasil fue
presentar como pelotas de fitbol
“balones ovalados de raghy™.
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